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TRADE WITH AGRI-FOOD PRODUCTS ON INTERNATIONAL MARKETS:
OPPORTUNITIES AND RISKS FOR MOLDOVA
COMERTUL CU PRODUSE AGROALIMENTARE PE PIETELE INTERNATIONALE:
OPORTUNITATI S| RISCURI PENTRU REPUBLICA MOLDOVA
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The aim of this paper is to analyze the trade advantages and/or disadvantages of Moldova’s
agricultural and food products on international markets. The paper is based on statistical data
analysis regarding agri-food foreign trade by using the aggregations HS 01-24 according to the
Combined Nomenclature of Goods. The examined time series refer to 2010-2019. In order to assess
the competitiveness of agri-food products on international markets, trade indicators as Trade
Balance Index (TBI), Lafay index and Relative Trade Advantages (RTA) were calculated. According
to the obtained results, Moldova has trade advantages for some commodities as oil seeds and
oleaginous plants, cereals, beverages, edible fruits and nuts, animal or vegetable fats and oils,
preparations of vegetables.
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Classification JEL: Q17, F10

Scopul [Iucrarii este analiza avantajelor si/sau dezavantajelor comertului cu produse
agroalimentare al Republicii Moldova pe pietele internationale. Studiul se bazeaza pe analiza
datelor statistice aferente comerfului internationale pe Sectiuni armonizate 01-24 in perioada
mulsi indicatori ca Indicele balantei comerciale (IBT), indicele Lafay, indicele avantajelor
comerciale relative (RTA) etc. Conform rezultatelor obtinute, Republica Moldova are pozitii
comerciale avantajoase pe pietele globale pentru comertul cu seminte si fructe oleaginoase,
cereale, bauturi, fructe comestibile si nuci, grasimi si uleiuri de origine vegetala, preparate din
legume si fructe etc.

Cuvinte cheie: comert, competitivitate, produse agroalimentare.

Clasificare JEL: Q17, F10

Introducere

Pe parcursul ultimelor decenii au aparut schimbari esentiale in ceea ce priveste pozitiile
principalilor exportatori de produse agroalimentare pe pietele internationale. Desi traditional,
pozitiile principale in cadrul comertului international sunt detinute de tarile dezvoltate, care sunt si
exportatori neti, pozitia tarilor in curs de dezvoltare s-a imbunatatit considerabil in cadrul fluxurilor
comerciale internationale. Multe din tarile in curs de dezvoltare s-au specializat si si-au majorat
competitivitatea unor bunuri sau ramuri si si-au gasit pozitia sa pe piata internationala.

Gradul de abordare a temei in literatura stiintifica

Diversi economisti in cercetarile lor au apreciat nivelul de integrare a unor tari din Europa
Centrala si de Est in economia mondiala (Bonjec 2007, Bonjec 2004, Bergschimidt 1998) stabilind
obtinere a acestor rezultate prin utilizarea avantajelor diviziunii muncii pe sectoare sau tari, sau daca
acestea au fost generate de succesul/esecul procesului de tranzitie (Levkovich 2007, Luka 2004).
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Conform teoriei clasice a comertului existda 0 corelatie stransa intre competitivitate si
conceptul avantajelor comparative. Competitivitatea poate fir definita ca abilitatea unei tari de a
utiliza cat mai eficient resursele sale ceea ce i-ar permite sa beneficieze de un avantaj comparativ pe
piata internationala (Latruffe, 2010).

Competitivitatea este abordata ca posibilitatea unei tari de a utiliza eficient resursele sale,
care i-ar permite sa obtina un avantaj comparativ pe pietele globale. Pentru a beneficia de o
majorare considerabila a activitatii de export este important de se axa pe acele grupe de marfuri care
au avantaje comparate sau absolute fata de principalele piete de desfacere (Ortikov, 2019).

Scopul cercetirii

Pentru Republica Moldova, produsele agroalimentare sunt principalele produse exportate pe
pietele internationale. Astfel este important de a putea estima posibilele avantaje si dezavantaje
comerciale si de a imbunatati pozitia acelor marfuri ale caror potential ar putea fi majorat. Scopul
aceste lucrari consta in analiza avantajelor si/sau dezavantajelor comertului cu produse
agroalimentare al Republicii Moldova pe pietele internationale.

Metodologia cercetarii

Studiul se bazeaza pe analiza datelor statistice aferente comertului internationale pe sectiuni
agroalimentare au fost utilizati mai multi indicatori ca Indicele balantei comerciale (IBC), indicele
Lafay, indicele avantajelor comerciale relative (RTA) etc.

Indicele avantajelor comerciale (RTA) este calculat ca diferenta dintre avantajele relative la export
(RXA si avantajele relative la import (RMA):
RTA = RXA-RMA (1)
unde, RXA =B = {XE_J'.{XEE'}.{{XH}'.{XM'}; (2)
RMA = (ME_J'!;MEt)!;(MH_J’!FMnt}; (3)
unde, X — export, M — import.

Valoarea pozitiva a indicatorului RTA indica avantaje comerciale comparative, iar valorile
negative indica dezvantaje comerciale. Atunci cand valoarea indicatorului RTA este mai mare ca
zero, atunci avem un avantaj comparativ, adica ramura unei industrii este mai competitiva din punct
de vedere comercial.

Pentru aprecierea nivelului de comert intra- ramural a fost utilizat indicatorul Grubel-Lloyd
(GL) (Grubel, Lloyd 1975). Conform acestui indicator, comertul intra-ramural este determinat ca
comertul dintre tar, unde costurile exporturilor dintr-o ramura este echivalent costului importurilor
din aceeasi ramura. Acest indicator poate obtine valori de la 0 la 100.

GL; = [L..si’[-l';'-’;:.—_:l:lji.’[—f"f[l] % 100%, (4)
LT

unde, GLi — indicele comertului intra-sectorial;
X; — valoarea exportului in ramura i;
M; — valoarea importului in ramura i;
X; + M; — valoarea totala a comertului;
|X; — M;| — balanta comerciala a ramurii i.

Cu cat mai aproape este valoarea indicelui GL de 100, cu atit mai important este comertul
intra sectorial, iar daca valorile acestui indicator este mai aproape de zero, 0 relevanta mai mare o
are comertul inter sectorial.

Indicele Balantei Comerciale (IBC) ne ajuta sa determinam daca tara este net exportatoare
sau net importatoare pentru unele grupe de marfuri. Indicele balantei comerciale se calcula ca:

IBCi; = (Xi; — My;)/(Xy; + Myj) )

unde, X;; si M;; reprezintd fluxurile comerciale de export si import ale tarii i printre grupele de
marfuri j. IBC poate lua valori de la -1 la +1. VValoarea de -1 indica ca tara este net importatoare, iar
+1 denota ca o tard este net exportatoare.
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Un alt indicator care ne permite sa analizam fluxurile comerciale bilaterale dintre tari este
indicele Lafay. Acesta ne arata cum avantajele comparative se dezvolta pe parcursul timpului si ne
permite compararea acestora pe marfuri aparte pentru diferite tari sau regiuni. Indicele Lafay pentru
tara i si marfa j se calcula ca:

. d-mt  EY, I::.r[.-—m[.- whmt
Lt =100 (F - ) xor ©
] ] =27 ] j=1

Astfel, x; si m! reprezinta exporturile si importurile marfii/produsului j al tarii i catre si
dintr-o regiune, iar N este numarul de itemi/produse. Indicele Lafay poate luat valori pozitive care
indica asupra avantajelor comparative pe care le inregistreaza un item sau produs, iar atunci cand
acest indice ia o valoare mare, atunci aceasta indica un nivel inalt de specializare.

Rezultatele cercetarii

In perioada analizati s-au majorat considerabil fluxurile comerciale cu produse
agroalimentare. Totalul de produse agroalimentare exportate a constituit 997,8 milioane dolari
SUA, iar importurile au fost in valoare de 701,5 milioane dolari SUA. In aceasta perioada, volumul
produselor agroalimentare exportate s-a majorat cu 65 procent, pe cand importurile au crescut cu 39
procente. Desi balanta comerciala cu produse agroalimentare se mentine pozitiva, cresterea rapida a
importurilor este un risc pentru mentinerea balantei echilibrate.

Modificari importate au intervenit si in distributia teritoriala a destinatiei marfurilor
agroalimentare. Se constata 0 majorare esentiala a fluxurilor comerciale cu produse agroalimentare
pe piata europeana, in mare parte ca urmare a Acordului de Liber Schimb (ZALSC) cu Uniunea
Europeana. Pe parcursul perioadei analizate Republica Moldova a exportat produse agroalimentare
pe piata UE in mediu in valoare de 466.3 milioane dolari SUA. Printre tarile UE, principalul
partener comercial al Republicii Moldova continua sa fie Romania (183.2 milioane dolari SUA in
2019), iar principalele produse exportate fiind seminte si plante oleaginoase, bauturi, fructe, cereale
s.a. Alti parteneri importanti pentru exporturile agroalimentare moldovenesti pe piata europeana
fiind Italia, Polinia, Bulgaria, Germania s.a.

Tabelul 1Fluxurile comerciale cu produse agroalimentare ale Republicii Moldova pe pietele
internationale, 2010-2019, mii dolari SUA

2010 2012 2014 2016 2018 2019 mediu
UE. export 217,859. 339,642. 441327.2 537,857. 634,817.6 592,329.8 466,359
7 7 8 4
impor  205,109. 258,716. 270,790.7 249,848. 334086.1  357,197.7  267,077.
t 0 4 6 1
CS.. export 394,440. 406,672 367,881.1 173891. 2205968 219,818.8  306,873.
6 0 6 2
impor  250,267. 314,839. 2837202 247,482. 279,890.0 300,129.1  282,270.
t 0 8 3 6
alte  export 119,910. 132,566. 256,142.7 233,728. 3119023 398,992.8  224,606.
tari 7 4 5 2
impor  136,146. 169,783. 1648147 110,717. 160,336.3 1585724  152,233.
t 2 5 6 3
total  export 732211. 878,881. 1065351. 945477. 1167,316. 1211141. 997,838.
0 1 0 8 7 3 9
impor  591522. 743339. 7193256 608,048. 7743124 815899.1 701,581.
t 2 7 5 1

Sursa: in baza datelor Biroului National de Statistica

Fluxurile comerciale de produse agroalimentare moldovenesti catre tarile CSI s-au diminuat,
desi acestea continui si aiba 0 pondere importanti in totalul fluxurilor comerciale. In mediu in perioada
analizata, Republica Moldova a exportat spre tarile CSI produse agroalimentare in valoare de 306.8
milioane dolari SUA. Principalele tari partenere in cadrul acestui grup sunt Federatia Rusa, Bielorusia,
Ucraina. Catre piata ruseasca se exporta in principal fructe, bauturi, preparari din fructe si legume.
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La fel s-au majorat si fluxurile comerciale de export catre alte tari, printre care o pondere
mai mare o au Turcia, Elvetia, China, Georgia. Spre aceste piete Se exporta in principal seminte si
fructe oleaginoase, cereale.

In ceea ce priveste importurile de produse agroalimentare, acestea au fost in valoare de peste
700 milioane dolari SUA in 2019. Majoritatea importurilor au fost originare din tarile UE (357,1
milioane dolari SUA) si tarile CSI (282,7 milioane dolari SUA). Principalele tari partenere pentru
importul de marfuri agroalimentare sunt Romania, Polonia, Grecia, Germania, Franta pe piata
europeana si Ucraina, Federatia Rusa, Bielorusia pe piata CSI. Alte produse agroalimentare sunt
importate din Turcia, Ecuador, China si SUA.

In general exporturile de produse agroalimentare moldovenesti nu sunt deloc diversificate,
deoarece peste 80 procente constituie doar patru marfuri: fructe si legume comestibile (SA08),
cereale (SA10), bauturi (SA22) si seminte si fructe oleaginoase (SA12).

Tabelul 2. Structura fluxurilor comerciale internationale cu produse agroalimentare, in
mediu 2010-2019, mii dolari SUA

export import
01 Animale vii 9,139.8 7,758.1
02 Carne si organe comestibile 15,403.3  36,085.9
03 Peste si crustacee, moluste si alte nevertebrate acvatice 43.7 38,884.9
04 Lapte si produse lactate; oua de pasiri; miere naturala; produse 15,992.1 42,168.6
comestibile de origine animala, nedenumite si necuprinse in alta parte
05 Alte produse de origine animala, nedenumite si necuprinse in alta parte 236.2 3,759.0
06 Plante vii si produse de floricultura; tuberculi, radacini si alte parti 1,798.1 12,756.4
similare de plante, flori retezate si alte verdeturi decorative floricole
07 Legume, plante, radacini si tuberculi alimentari 12,118.2  37,247.5
08 Fructe comestibile si nuci; coji de citrice si de pepeni 194,605.5 64,669.5
09 Cafea, ceai, mate si condimente 1,096.2 13,319.6
10 Cereale 139,127.0 15,088.4
11 Produse ale industriei moraritului; malt; amidon; inulina; gluten de grau 1,762.7 29,160.7

12 Seminte si fructe oleaginoase; seminte si fructe diverse; plante industriale  182,000.9  31,096.2
si medicinale; paie si furaje

13 Lac; gume, rasini si alte seve si extracte vegetale 46.2 1,468.3
14 Materiale pentru impletit si alte produse de origine vegetala, nedenumite 490.6 157.0
si necuprinse in alta parte

15 Grasimi si uleiuri de origine animala sau vegetala si produse ale disocierii ~ 65,318.4  23,922.0
lor

16 Preparate din carne, din peste sau din crustacee, moluste sau alte 120.2 13,595.5
nevertebrate acvatice

17 Zahar si produse zaharoase 30,380.2  23,265.5
18 Cacao si produse din cacao 5,897.4 24,476.8
19 Preparate pe baza de cereale, fainuri, amidonuri sau lapte; produse de 14,386.2  40,858.7
patiserie

20 Preparate din legume, fructe sau din alte parti de plante 59,996.6 = 22,753.2
21 Preparate alimentare diverse 7,778.5 63,794.4
22 Bauturi alcoolice, fara alcool si oteturi 199,847.0 56,953.0
23 Reziduuri si deseuri ale industriei alimentare; nutreturi pentru animale 18,017.8  26,440.4
24 Tutun si inlocuitori de tutun prelucrati 22,236.2 71,901.4

Sursa: in baza datelor Biroului Nagional de Statistica
O situatie diferita se constata in cadrul importurilor de produse agroalimentare, aceste fiind
mult mai diversificate. Principalele marfuri importate sunt tutunul (SA24), bauturile (SA22),
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preparate alimentare diverse (SA21), preparari de fructe, legume, nuci (SA20), preparari din cereale
(SA19), seminte si plante oleaginoase (SA12), fructe si nuci comestibile (SA08), preparari din
legume (SAQ7), carne (SA02), lapte si produse lactate (SA04), peste (SA03).

Pentru ca o tara sa beneficieze maximal din contul activitatii sale comerciale este
important sa isi majoreze competitivitatea marfurilor care au un avantaj comercial. O analiza
mai ampla a avantajelor si dezavantajelor comerciale ale Republicii Moldova pe piata
europeana este prezentata prin analiza indicatorilor RTA, GL, Lafay, IBT (Tabelul 3).

Tabelul 3. Principalii indicatori ai comertului exterior al Republicii Moldova pe piata U.E., 2010-2019
RTA GL Lafay IBC

01 Animale vii 2704.82 0.00 -0.62 -1.00
02 Carne si organe comestibile 9983.80 0.03 -1.42 -1.00
03 Peste si crustacee, moluste si alte nevertebrate acvatice -0.82 091 -0.80 -0.99
04 Lapte si produse lactate; oua de pasari; miere naturala; produse

comestibile de origine animala, nedenumite si necuprinse in alta 1.38 40.97 -0.75 -0.59
parte

ggrglte produse de origine animala, nedenumite si necuprinse in alta 025 515  -029 -0.95
06 Plante vii si produse de floricultura; tuberculi, radacini si alte

parti similare de plante, flori retezate si alte verdeturi decorative 4.07 487 | -0.76 -0.95
floricole

07 Legume, plante, radacini si tuberculi alimentari 5.14 27.42 -0.54 -0.73
08 Fructe comestibile si nuci; coji de citrice si de pepeni 0.32 43.80 14.88 0.56
09 Cafea, ceai, mate si condimente -5.03 24.73 -0.30 -0.75
10 Cereale 021  24.08 1173 0.76
(112 gPrrgfuse ale industriei moraritului; malt; amidon; inulina; gluten 064 3775 -018 -0.62

12 Seminte si fructe oleaginoase; seminte si fructe diverse; plante
industriale si medicinale; paie si furaje

13 Lac; gume, rasini si alte seve si extracte vegetale -0.57 032 -0.07 -1.00
14 Materl_ale pentru 1r_nple'_[|t si alte produse de origine vegetala, 26078 2522 0.05 0.75
nedenumite si necuprinse in alta parte

15 Grasimi si uleiuri de origine animala sau vegetala si produse ale
disocierii lor

16 Preparate din carne, din peste sau din crustacee, moluste sau alte
nevertebrate acvatice

17 Zahar si produse zaharoase 0.34 6265 284 0.33
18 Cacao si produse din cacao -050 63.02 0.00 -0.37
19 Preparate pe ba_za de cereale, fainuri, amidonuri sau lapte; 020 92921 124 -0.03
produse de patiserie

0.12 31.22  17.62 0.69

0.52 16.41 11.58 0.84

19095 0.25 -0.58 -1.00

20 Preparate din legume, fructe sau din alte parti de plante -0.63  48.03 6.23 0.52
21 Preparate alimentare diverse 3.06 932 -163 -091
22 Bauturi alcoolice, fara alcool si oteturi 1.32 73.55 5.67 0.22
23_Re2|duurl si deseuri ale industriei alimentare; nutreturi pentru 076 4396 -056  -0.56
animale

24 Tutun si Inlocuitori de tutun prelucrati 5.53 36.64 -0.35 -0.63

Sursa: calculele autorilor

Rezultatele indicatorului RTA ne arata ca Moldova are dezavantaje pentru unele produse
care sunt specifice si sunt preponderent importate precum peste, cafea, ceai, cacao. La fel
dezavantaje comerciale sunt caracteristice si pentru unele marfuri precum: preparate din legume,
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preparate pe baza de cereale, materiale de impletit si alte produse de origine vegetala etc. Avantaje
comerciale pe piata europeana Republica Moldova le inregistreaza pentru produse precum legume,
plante; preparate din carne, preparate alimentare diverse, bauturi alcoolice, tutun etc.

Comertul simultan de marfuri care fac parte din aceeasi industrie, numit si comert intra
rarmural este estimat cu ajutorul indicatorului Grubel Lloyd (GL).

Valori mai inalte ale indicatorului GL este observat pentru marfuri precum: lapte si produse
lactate, legume, fructe comestibile si nuci, cereale, seminte si fructe oleaginoase, zahar, preparate pe
bazi de cereale, bauturi alcoolice, tutun. In acelasi timp niveluri joase ale comertului intra sectorial
sunt observate pentru asa marfuri precum peste si produse crustacee, produse de origine animala,
cafea, ceal, cereale, preparate din carne.

Republica Moldova are valori pozitive ale indicelui Lafay si IBC pentru asa marfuri precum:
seminte si fructe oleaginoase, cereale, bauturi, fructe si nuci comestibile, grasimi si uleiuri de
origine vegetala sau animala, preparari din legume etc. Republica Moldova are avantaje competitive
conform indicelui Lafay si indicele balantei comerciale este pozitiv pentru sase produse agricole si
doar doua produse alimentare (bauturi alcoolice, preparate din legume si fructe).

Concluzii

In perioada analizati s-au majorat considerabil fluxurile comerciale cu produse
agroalimentare, volumul produselor agroalimentare exportate s-a majorat cu 65 procent, pe cand
importurile au crescut cu 39 procente. Modificari importate au intervenit si in distributia teritoriala a
destinatiei marfurilor agroalimentare fiind prezenta o majorare a fluxurilor comerciale cu produse
agroalimentare pe piata europeana.

Moldova are dezavantaje pentru unele produse care sunt specifice si sunt preponderent
importate precum peste, cafea, ceai, cacao. La fel dezavantaje comerciale sunt caracteristice si
pentru unele marfuri precum: preparate din legume, preparate pe baza de cereale, materiale de
impletit si alte produse de origine vegetala etc. Avantaje comerciale pe piata europeana Republica
Moldova le inregistreaza pentru produse precum legume, plante; preparate din carne, preparate
alimentare diverse, bauturi alcoolice, tutun etc.

Valori mai inalte ale indicatorului GL este observat pentru marfuri precum: lapte si produse
lactate, legume, fructe comestibile si nuci, cereale, seminte si fructe oleaginoase, zahar, preparate pe
baza de cereale, bauturi alcoolice, tutun.

Republica Moldova are avantaje competitive conform indicelui Lafay si indicele balantei
comerciale este pozitiv pentru sase produse agricole si doar doua produse alimentare (bauturi
alcoolice, preparate din legume si fructe).
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