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SITUATIA PE PIATA AUTOHTONA SI COMPETITIVITATEA BUNURILOR
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Republica Moldova este o economie deschisa cu un grad inalt de deschidere a pietei interne pentru bunurile
importate. Cu toate cd Moldova este o tard agrard, care nu detine asa ramuri ca metalurgia, industria constructoare
de magini, totusi, bunurile de import predomina nu numai pe piata bunurilor industriale, dar §i pe piata produselor
agroalimentare. Cu cdt ponderea bunurilor autohtone pe piata internd este mai micd, cu atdt va fi mai micd cifra de
afaceri a agentilor economici autohtoni si nivelul Produsului Intern Brut. Cota bunurilor autohtone pe piata internd
depinde de competitivitatea lor. Prin urmare, este actuald studierea tandemului dintre piata internd si competitivitatea
bunurilor autohtone. Scopul propus al cercetarii este analiza comertului intern si estimarea competitivitatii bunurilor
autohtone. In procesul de cercetare sunt utilizate metodele teoretice si metodele empirice. Rezultatul cercetdrii este
autohtone pe piata internd.

Cuvinte-cheie: piata autohtond, comertul interior de bunuri; valoarea vinzarilor de marfuri cu amdnuntul;
competitivitatea bunurilor; avantaje; dezavantaje.

The Republic of Moldova is an open economy with a high degree of openness of the internal market for imported
goods. Although Moldova is an agrarian country, which does not have such branches as metallurgy, machinery
industry, however imported goods predominate not only in the industrial goods market but also on the foodstuff
products market. The lower the share of indigenous goods in the internal market, the lower will be the turnover of
domestic economic agents and the level of Gross Domestic Product. The share of indigenous goods in the domestic
market depends on their competitiveness. Therefore, it is relevant to study the tandem between the internal market and
the competitiveness of indigenous goods. The proposed goal of the research is to analyze domestic trade and estimate
the competitiveness of indigenous goods. The theoretical and empirical methods are used in the research. The result
of the research is the elaboration of measures to increase both the competitiveness of goods and the share of indigenous
goods on the domestic market.

Key words: the internal market; domestic trade of goods; the volume of retail trade turnover; the
competitiveness of goods; advantages; disadvantages.

JEL Classification: L81, Q02, M31.

Introducere. Republica Moldova este un stat agrar-industrial cu o economie mica deschisa, cu un grad inalt de
deschidere a economiei, care in anul 2017 a constituit 88,1%. Piata autohtond este invadatd cu marfuri de import,
ponderea importului de bunuri si servicii in consumul final (exclusiv bunurile si serviciile procurate de catre rezidenti
peste hotare) constituie in anul de raport 56,7%. Diminuarea cotei bunurilor autohtone pe piata interna, va cauza
scaderea atat a cifrei de afaceri a agentilor economici autohtoni, cat si a nivelului Produsului Intern Brut si bunastarii
populatiei. Toate circumstantele enumerate demonstreazd actualitatea temei de cercetare propuse, deoarece anume
insemnate a bunurilor autohtone pe piata interna.

Competitivitatea bunurilor pe piata interna difera de competitivitatea pe piata externa, deoarece situatia pe
aceste piete, in special in cazul unei economii mici deschise, se deosebeste cardinal prin dimensiunea sa, marimea
cererii solvabile, nivelul preturilor. Statul aplicand parghiile bugetar-fiscale si monetar-creditare poate influenta asupra

Obiectul de cercetare este situatia pe piata internd si competitivitatea bunurilor pe piata data. Sarcinile propuse
sunt: analiza comertului interior, evaluarea competitivitatii bunurilor autohtone pe piata nationala si elaborarea
masurilor de sporire a competitivitatii.

Capitolul I. Analiza comertului interior al Republicii Moldova

Comertul interior reprezintd operatiile de cumparare-vanzare, efectuate intre hotarele unei téri, a bunurilor si
serviciilor autohtone si celor de import, predestinate consumului atat intermediar, cat si final. Comertul cu amanuntul
reprezinta parte componentd a comertului interior, ,,veriga finala a circulatiei marfurilor, cand din sfera data, ele trec
in sfera consumului final” [3, pag.259]. Comertul interior este o parte componenta a infrastructurii economiei nationale.
,,De diversitatea tipurilor de comert, de nivelul lui de dezvoltare, depinde In mare masura eficienta, volumul si viteza
cu care marfurile produse pe teritoriul tarii si cele importate ajung la consumator. Prin urmare, incurajand dezvoltarea
calitativa a acestui sector, statul poate contribui la crearea conditiilor necesare pentru promovarea productiei diferitor
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Comertul interior, ca si oricare alt gen de activitate, contribuie la formarea Produsului Intern Brut (PIB). in
perioada anilor 2010-2017, ponderea comertului cu ridicata si cu amanuntul; intretinerea si repararea autovehiculelor
si a motocicletelor la crearea PIB-ului a inregistrat un trend crescétor, si in anul 2017 a crescut cu circa 3 puncte
procentuale 1n raport cu anul 2010 (Figura 1).
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Figura 1. Dinamica indicatorilor relativi ai comertului interior (%)
Sursa: elaborat de autor conform datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [8]

in a.2016 in Kazahstan, Republica Moldova si Ucraina cea mai mare contributie in formarea PIB-ului ii revine
anume comertului interior, pe cand in Republica Belarus cea mai mare cota o detine industria prelucratoare (20,15%),
care prevaleaza comertul cu circa 9,2 puncte procentuale (Tabelul 1). Pe locul doi, la capitolul dat, in cazul Republicii
Moldova, se afla agricultura, silvicultura si pescuitul, iar in cazul Republicii Kazahstan — industria extractiva, urmata
de industria prelucritoare. in pofida faptului ca in anii 2014-2015 in Ucraina a fost inregistrat declinul economic, totusi
contributia industriei prelucratoare in formarea PI1B-ului continue s atingd un nivel insemnat (12,22%). Ucraina si-a
pastrat pozitiile, privind industria prelucratoare, datorita faptului cd promoveaza politica preturilor dumping, ceea ce
ia permis sa nu piarda pietele sale de desfacere, sa majoreze exportul bunurilor.

Ponderea valorii addugate in outputul comertului interior al Republicii Moldova a inregistrat un trend crescator
in anii 2010-2017 (Figura 1). in ratingul genurilor de activitate dupa cota valorii adaugate in volumul de productie,
,comertul cu ridicata i cu amanuntul; intretinerea si repararea autovehiculelor si a motocicletelor” s-a situat pe locul
VII, inregistrand 66,1% 1n a.2017 si 54,8% 1n a.2016 (Figura 2).

Tabelul 1. Indicatorii relativi ai comertului interior pe tiri, pentru anul 2016 (%)

Belarus Kazahstan Moldova Ucraina
Contributia comertului interior la crearea 10.97 16.82 1415 13.33
PIB ’ i) 1 il
Ponderea valorii adiugate in output 6037 63.69 5476 49 06
(comertul interior) ' ' ' '

Sursa: elaborat de autor conform datelor Comitetului National de Statistica al Republicii Belarus [6, pag.38],
Comitetului de Statisticd a Republicii Kazahstan [7], Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [8] si
Serviciului de Statistica al Ucrainei [9].

Analiza comparativd a marimii indicatorului mentionat pentru unele tari, a aratat, cd cel mai inalt nivel a
inregistrat Republica Kazahstan, iar cel mai scdzut — Ucraina (Tabelul 1). Cu toate ca cota valorii adaugate a comertului
interior in output, in cazul Republicii Kazahstan, este cu 9 puncte procentuale mai mare ca in Republica Moldova,
totusi genul dat de activitate, in clasament, se afla pe locul XII. Situatia datd poate fi explicatd prin faptul ca in
Kazahstan se creeaza valori adaugate noi, iar Republica Moldova se transforma treptat in piatd de desfacere, intr-0
economie de consum, finantata din remitente, granturi si credite.
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Figura 2. Ponderea valorii adiugate in output, topul genurilor de activitate,
Republica Moldova (%0)
Sursa: elaborat de autor conform datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [8].

in Republica Moldova ponderea vanzirilor de marfuri cu amanuntul in PIB creste in aa.2010-2014, atingand
nivelul maxim de 41,03%, apoi in urmatorii ani acest indice se micsoreaza pana la 29,95% (a.2017), cel mai mic nivel
din perioada analizatd (Figura 1). Cauza diminudrii mentionate pe fonul majorarii considerabile a contributiei
comertului interior la crearea PIB, consta in faptul cd incepand cu 2017 s-a modificat metodologia evaludrii Produsului
Intern Brut, a fost aplicatd metodologia SCN, ONU-2008 / SEC-2010.

In prezenta lucrare, in afara de scopurile deja atinse, autorul si-a propus inca un sir de sarcini: analiza dinamicii
si structurii volumului vanzarilor de marfuri cu amanuntul pe cap de locuitor; evaluarea structurii vanzarilor de marfuri
cu amanuntul, studierea schimbdrilor structurale, ce determina tendintele de dezvoltare a comertului; studierea cererii
populatiei si gradul de satisfacere a ei; cercetarea legitatilor dezvoltarii volumului vanzérilor de marfuri cu amanuntul
in ansamblu si pe unele grupe de marfuri; studierea particularitatilor regionale ale dezvoltarii volumului vanzarilor de
marfuri cu amanuntul in ansamblu si pe sisteme comerciale; analiza factorilor, ce influenteazd asupra modificarii
volumului si structurii vanzarilor de marfuri.

,,Abaterea in evolutia indicatorilor analizati (Figura 1) are loc sub influenta a mai multor factori. in primul rand
pe piata interna activeaza un sir de intermediari, si in al doilea rind majorarea att a adaosului stabilit de angrosisti, cat
si adaosului comercial. Prezenta unui sir enorm de intermediari, duce la majorarea preturilor i pe fonul polarizarii
societatii duce la cresterea numarului populatiei cu solvabilitatea joasd, are loc micsorarea cererii la marfuri
nealimentare” [4, pag.157]. incepand cu anul 2015 scade ponderea mirfurilor nealimentare (Figura 3).

100
80

60

%

40

20

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

m Produse alimentare ¥ Marfuri nealimentare

Figura 3. Structura comertului cu amanuntul pe categorii de mérfuri,
Republica Moldova (%6)
Sursa: elaborat de autor conform datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [8].
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Pe piata internd a Republicii Moldova predomind comertul neorganizat, care variaza in dependenta de bunul oferit spre
realizare. La unele marfuri cota comertului neorganizat constituie circa 70% din volumul vanzarilor prin toate caile de realizare.
O parte Insemnatd a comertului neorganizat ii revine detinatorilor de patentd. Guvernul intreprinde masuri pentru reducerea
genului dat de comert, insd masurile implementate nu dau rezultate dorite pe termen mediu. Eficienta masurilor ar spori, daca ar
creste, in termeni reali, venitul disponibil al tuturor paturilor sociale si nivelul de bunastare al populatiei.

,,Este necesar ca 1n viitorul apropiat sa se reduca cota comertului angro, deoarece Intreprinzatorii care activeaza pe
aceasta piatd nu raporteaza complet si deplin privind circulatia de marfuri si veniturile obtinute. Vanzarile angro presupun
existenta intermediarilor, serviciile carora duc la majorarea pretului cu ridicata, si in final a pretului cu amanuntul” [4, pag.157].
interna.

in practica mondiald s-au utilizat diverse metode de constréngere a pietelor angro. In Polonia aplicarea rationald a
parghiei fiscale a asigurat reducerea pietelor angro, de la 40% péana la 20%, si inlocuirea lor cu retele oficiale ale comertului cu
amanuntul.

Analiza comertului intern al tarii a aratat ca, n ultimii cinci ani toti indicatorii care caracterizeaza situatia 1n sectorul dat,
au Tnregistrat trend crescétor: volumul vanzarilor de bunuri, contributia comertului interior la crearea PIB-lui, ponderea valorii
adaugate in output, numarului unitatilor comerciale si al populatiei antrenate in acest domeniu.

Toate unitatile din comertul organizat pot fi divizate in sase categorii, cea mai mare pondere {i revine magazinelor, urmate
de chioscuri (Figura 4). Numarul sectiilor de marfuri, in perioada anilor 2010-2018 s-a dublat, si ca urmare a crescut aproape de
2 ori cota acestor unitati comerciale.

in anul 2012 economia nationald a fost afectati de secetd si de recesiunea inregistratia de economiile principalilor
parteneri comerciali ai Republicii Moldova. Ca consecinta, a scazut cererea la bunurile moldovenesti atat pe piata externa, cat si
pe cea internd. Micsorarea cererii solvabile a cauzat scaderea numarului de unitati comerciale. Cele mai insemnate diminuari in
a.2012, in raport cu anul precedent, au inregistrat sectiile de marfuri (-46,5%), pavilioanele (-46,1%), magazinele (-44,1%). in
pofida faptului ca in urmatorii cinci ani s-au deschis magazine noi, totusi, nivelul anului 2011, nu a fost atins nici la inceputul
anului 2018.
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Figura 4. Structura comertului cu amanuntul pe categorii de unitiiti comerciale,
la 1 ianuarie 2010 si 2018, Republica Moldova (%)
Sursa: elaborat de autor conform datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [8].

Analiza dinamicii volumul vanzarilor de marfuri cu amanuntul pe cap de locuitor ne va permite sd efectuam o
analizd economica mai detaliatd a comertului interior. Volumul comertului cu amanuntul pe cap de locuitor reprezinta
marimea medie a vanzarilor de marfuri pe locuitor atit in centrele urbane, cit si in localitatile rurale. Marimea acestui
indicator depinde atat de volumul comertului cu amanuntul, cét §i de numarul mediu al populatiei. Rezultatele evaluarii
influentei acestor factori pentru aa.2011-2017 sunt prezentate in tabelul 2.

Tabelul 2. Modelul analizei factoriale a indicelui vanzirilor de méarfuri cu aminuntul, %

2011 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Indicele comertului cu amanuntul 128,04 | 104,90 | 116,79 | 116,77 | 92,33 | 11431 | 10913
Indicele vanzirilor de marfuri cu 128,11 | 104,90 | 116,83 | 116,87 | 92,38 | 11438 | 10921
amanuntul pe cap de locuitor
Lo i, T o T (st e 2 99.94 | 100,00 | 9997 | 9992 | 9995/ 9994 | 9992
populatiei

Sursa: elaborat de autor conform datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [8].
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Datele tabelului 2 ne aratd cd in perioada analizatd, cu exceptia anului 2015, creste volumul véanzarilor de
marfuri cu amanuntul pe cap de locuitor. Aceastd majorare este asiguratd de afluxul de mijloace banesti sub forma de
remitente. Influenta indicatorului dat asupra comertului cu amanuntul este majora, pe cand influenta celuilalt factor,
numirul mediu anual al populatiei, este neinsemnata. In anul 2015 comertul cu amanuntul a diminuat considerabil.
Cauzele: recesiunea economicd din Federatia Rusa si Ucraina, reducerea remitentelor, seceta din vara anului 2015,
furtul miliardului din sistemul bancar al Republicii Moldova.

Analiza evolutiei volumului vanzarilor pe cap de locuitor in centre urbane si in localitdti rurale a aratat ca in
centrele urbane consumul creste, iar in localitatile rurale scade.

O insemnadtate impunatoare o are analiza sporului absolut al volumului vanzarilor de marfuri cu amanuntul prin
unitatile comerciale sub influenta factorilor. Asupra sporului dat influenteazd urmétorii doi factori: modificarea
volumului vanzarilor de marfuri cu améanuntul pe cap de locuitor; modificarea numarului populatiei. Rezultatele
calculelor sunt date in tabelul 3.

Tabelul 3. Modificarea comertului cu améanuntul sub influenta factorilor, mil.lei
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Sporul absolut al vanzarilor

de marfuri cu amanuntul prin 7036,2 | 15744 | 5661,1 | 660338 -3527,7 | 6072,7 | 44276
unitati comerciale

Sporul comertului cu

amanuntul ca urmare a

modificrii volumului 70547 | 15744 | 56722 | 66426 | -35051 | 61015 | 44694
vanzarilor de marfuri cu

amanuntul pe cap de locuitor

Sporul comertului cu
amanuntul in rezultatul
modificirii numéirului mediu -18,5 0,0 -11,1 -38,8 -22,6 -28,8 -41,8

anual al populatiei

Sursa: elaborat de autor conform datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [8].

Modificarea generala a vanzarilor de marfuri cu amanuntul prin unitatile comerciale este egala cu suma a doua
sporuri. Rezultatele analizei efectuate aratd cd modificarea numarului populatiei, si anume diminuarea numarului
mediu anual al populatiei, in perioada aa.2011-2017, a dus la micsorarea neinsemnati a comertului cu amanuntul. insa
datorita majorarii esentiale a vanzarilor de marfuri pe cap de locuitor, sporul absolut al comertului cu améanuntul prin
unitatile comerciale creste, si in a.2014 a inregistrat cel mai mare nivel — 6603,8 mil.lei.

Sporul vanzarilor de marfuri cu amanuntul prin unitati comerciale sub influenta modificarii primului factor a
avut loc datoritd cresterii venitului disponibil al populatiei pe cap de locuitor si remitentilor.

in sfera circulatiei de marfuri, volumul comertului cu amanuntul influenteaza asupra unui sir de indicatori, in
special asupra stocului de marfuri, cheltuielilor de circulatie, profitului si rentabilitatii. Cu toate acestea, el insasi
suportd influenta altor factori, cum ar starea bazei materiale a comertului.

in perioada analizata stocul de marfuri cu amanuntul se majoreazi, cum in valori absolute, asa si in valori
relative. In ultimii doi ani ritmul de crestere a stocului de marfuri este mai mare decat ritmul de crestere a vanzarilor
de marfuri prin unitatile comerciale si ca rezultat ponderea stocului de marfuri cu amanuntul in volumul vanzarilor de
marfuri a crescut.

Cauza este adoptarea frecventa a diverselor hotarari a guvernului cu privire la activitatea economica, si in special
modificarea taxelor vamale pentru marfurile importate, a accizelor. Ca rezultat, agentii economici tind sa livreze
marfuri in termen scurt si volum mare, cu scopul minimizarii cheltuielilor de transport pe o unitate de productie si
pierderilor de la modificarea politicii economice a statului.

Capitolul I1. Competitivitatea bunurilor autohtone pe piata interna

,,Competitivitatea bunului economic reprezintd abilitatea lui de a satisface maximal, in perioada analizata,
asteptarile consumatorului, de a corespunde caracteristicilor tehnice, economice, ecologice, de deservire si de alta
natura, in comparatie cu bunurile, analogice si cele substituibile ale concurentilor, si de a fi vandut profitabil pe piata
datd” [2, pag.62].
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externa [1]. Totusi, in lupta pentru pietele externe, nu trebuie de neglijat piata autohtona.

Autorul in articolul ,,Quantifying the comparative advantage of domestic goods on the internal market” a propus
indicatorul ,,Indicele avantajului comparativ simetric bunului autohton pe piata internd (SCAID)” pentru a estima
competitivitatea bunurilor autohtone pe piata interna [5, pag.42].

In tabelul 4 sunt prezentate rezultatele calculelor efectuate in baza indicatorului mentionat.

Tabelul 4. Avantajul comparativ unor bunuri autohtone industriei prelucritoare
pe piata interna, 2017

Bunuri care au inregistrat avantaj SCAID Bunuri care au inregistrat dezavantaj SCAID
Piine fara adaos de miere, oua 0,78 | Conserve de carne -0,23
dB:r(:cCl:rl:esrl] tcaramlzl pentru constructie 0,50 Sticle -0.24
Mezeluri Lenjeri a masa toaleta

ezelu 0,49 bsc%etzire;ede pat, de sa, de toaleta, de 0,29
Ciment 0,44 | Inciltiminte -0,40
Elemente prefabricate din ciment 0,40 | Covoare si presuri -0,54
Unt 0,32 | Articole de cioriparie -0,58
Vinuri spumante 0,32 | Margarina -0,81
Ambalaj de conserve din sticla 0,22 | Tigle, dale si plici din ceramica -0,94
Paste fainoase 0,16 | Var -0,94
Conserve din legume si fructe 0,04 | Articole din blani -0,97

Sursa: elaborat de autor.

Bunurile din partea dreapta a tabelului au inregistrat avantaj comparativ. Unele din ele, cum ar fi pastele
fainoase, conservele din legume si fructe, ar putea inregistra un avantaj comparativ mult mai mare. insa, cu toate ca in
anul 2017 recolta globala de grau a constituit 1250,7 mii tone, peste 50% din volumul dat a fost exportat in detrimentul
producitorului autohton. In cazul legumelor si fructelor agricultorii la fel prefera sa exporte productia recoltata. Materia
prima exportatd nu poate fi procesata de fabricile autohtone. Cauza situatiei create este pretul redus a bunurilor date pe
piata internd, comparativ cu pretul de vanzare pe piata externa. In plus pe piata externa bunurile se vand nu in lei, ci in
valuta convertibila.

in partea stanga a tabelului sunt prezentate bunurile cu dezavantaj competitiv, care detin potential de a inregistra
avantaj. In pofida faptului ci in Moldova se produc produse animaliere competitive pe piata internd, totusi combinatele
de carne prefera sa importe carnea congelata, deoarece ea este relativ mai ieftina in raport cu cea autohtona.

Vinariile din Moldova preferd sa utilizeze pentru imbuteliere sticla importatd din Ucraina, si nu sticla

» pretul sticlei autohtone este mai mare fata de pretul sticlei importate din Ucraina;

» fabrica de sticld din Chisindu livreaza productia sa numai dupa achitarea preventiva, insa vindriile, care au
fost la un pas de faliment dupa situatia cu embargou, prefera sa achite ambalajul dupa realizarea productiei
finite.

In concluzie, in cazul unor bunuri ale industriei prelucritoare, Republica Moldova trebuie si-si recastige
propria piata.

Concluzii si recomandari

Rezultatele analizei pietei interne ne permit sa concluziondm ca in ultimii ani s-a constatat cresterea cererii la
marfuri i servicii, cauzata in primul rand de majorarea venitului disponibil al populatiei si remitentelor, si in al doilea
rand de majorarea Inclinatiei marginale spre consum a menajelor in detrimentul economiilor.

Modificarea raportului dintre produsele alimentare si marfurile nealimentare semnalizeaza cresterea polarizarii
societatii, cresterea numarului populatiei, bugetul careia este repartizat intre achizitionarea produselor alimentare si
achitarea serviciilor comunale, pe cind marfurilor nealimentare nu le revine nici un leu sau sunt procurate cele
de mana a doua.

Volumul de vanzari a marfurilor autohtone pe piata interna ar creste, daca ar spori competitivitatea lor, care la
randul sdu poate fi obtinutd in rezultatul implementarii urmatoarelor masuri: modernizarea procesului de productie;
implementarea tehnologiilor contemporane, care ar permite reducerea consumului de energie electricd si gaze naturale,
si in final a costului de productie; majorarea volumului investitiilor pe termen lung, prin acordarea creditelor, cu o
dobénda atractiva, unitatilor economice autohtone ofertante de bunuri competitive.
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